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International markedsfaring, 5. udgave er udarbejdet
til undervisning pa erhvervsakademiuddannelser og
i overensstemmelse med studieordninger og fagpla-
ner. Leerebogen er velegnet til markedsfgringsgko-
nom, finansgkonom, handelsgkonom, logistikako-
nom, servicegkonom, akademigkonom/merkonom,
HA, HD og andre videregaende uddannelser, hvor
fagomradet markedsfering indgar i uddannelsesfor-
lgbet.

Ved udarbejdelsen af denne nye udgave er der sket
en opdatering i overensstemmelse med de nyeste
udviklingstendenser i markedsfaringsteorierne.

Desuden er der i bogen indarbejdet en raekke nye te-
orier og modeller — ligesom nogle omrader er blevet
opdateret, f.eks. kommunikation og anvendelse af
sociale medier

Stoffet praesenteres pa en interesseveekkende og
paedagogisk made. Laerebogen er illustreret med
varierende grafiske fremstillinger, logoer og billeder.
Desuden er der lagt vaegt pa at benytte eksempler
fra danske virksomheder.

Undervisningsmaterialet omfatter leerebog, cases og
opgaver (udkommer januar 2016) samt e-laerings-
materialer pa bogens website.

For undervisere er der adgang til vejledning til
Igsning af cases og opgaver. Det sidste kraever
adgangskode, som undervisere kan fa udleveret
ved personlig henvendelse via telefon eller mail til
forlaget.



http://trojka.dk/International-markedsfoering-2015.aspx

