Varens vej fra producent til forbruger
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Fig. 20.1 Distributionskeeden viser varens vej fra producent til forbruger.




Miljgkrav
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Fig. 20.2 Miljokrav fra forbrugere og myndigheder presser produktionsvirksomheder.




Virksomhedens interessenter
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Se narmere i eksempel 20.1.

De offentlige myndigheder fastszetter regler og love
for miljget. Den vigtigste lov er miljgbeskyttelsesloven.
Myndighederne arbejder med 2 metoder til at fa
virksomheder til at veere miljgbevidste. Den ene
metode er at »tvinge« virksomhederne til at veere mere
miljgvenlige via grenne afgifter og evt. bader, hvis
virksomheden ikke overholder reglerne. Den anden
metode er at belgnne de virksomheder, som ger en
indsats for miljget. Det kan veere i form af tilskud.

Ejerne er naturligvis interesserede i at fa sa stort over-
skud som muligt og som vi skal se pa senere i kapitlet,
kan virksomheden gere det ved at veere miljsbevidste.

Medarbejderne er interesserede i, at det ikke er
sundhedsskadeligt for dem at arbejde. Dvs. at der skal
veere et godt arbejdsmiljg i virksomheden — bade fysisk
og psykisk.

Virksomhedens naboer er interesserede i, at virksom-
heden overholder lovgivningen omkring forurening og
udledning, sa omgivelserne ikke bliver forurenet af stg;j,
lugt eller farlige stoffer.

Banker og andre langivere er interesseret i, at det er
en gkonomisk sund virksomhed, de laner penge til.
Den miljgmaessige profil kan vaere med til at sikre, at
virksomheden kan klare sig i fremtiden.

Fig. 20.3 Virksomhedens interessenter.
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Fig. 20.4 Miljomerkerne Blomsten og Svanen.



Dkonomiske konsekvenser ved at spare pa forbruget
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Fig. 20.5 @Qkonomiske konsekvenser, nar virksomheden sparer pa forbruget.




Bkonomiske konsekvenser ved brug af milje i markedsferingen
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Fig. 20.6 Qkonomiske konsekvenser, nér virksomheden bruger miljo i markedsforingen.




Miljgdata for SportsMagasinet
| A1 | Az | A3

Aktivitet

Antal abningstimer 2.000 2.100 2.200
Resurseforbrug

Vandvaerksvand i m? 190 240 260
Elektricitet i kWh 7.000 7.500 8.100
Affaldsmaengde

Affald i kg 4.600 4.700 4.750
Genbrug

Genbrugsvand i m? 10 11 13
Pap til genbrug i kg 500 700 950

Fig. 20.7 Miljedata fra SportsMagasinet i &r 1, 2 og 3.



Indekstal

& A
O > PORTS
AGASINET
op . 2.100 x 100 _ 2.200 x 100 _
Antal dbningstimer 100 2000 105 =200 110
. 240 x 100 260 x 100 Skal falde i forhold
3 e B T == - =
Vandveerksvand i m®* 100 190 126 190 137 o el
7.500 x 100 8.100 x 100 i
Elektricitet i kWh 100 “=- =107 =116 ><alfalde iforhold
7.000 7.000 til aktivitet
4.700 x 100 4.750 x 100 i
Affald i kg 100 Lo =q0p I XE = qpg Skalfalde iforhold
4.600 4.600 til aktivitet
11 x 100 13 x 100 ige i
Genbrugsvandim®* 100 3 = 110 8 = 130 S.kal s.tlge i forhold
10 10 til aktivitet
. . 700 x 100 _ 950 x 100 _ Skal stige i forhold
Pap til genbrugikg 100 =50 140 - 190 il aktivitet

Fig. 20.8 Indekstal for SportsMagasinet i ar 1, 2 og 3.



Udvikling i indekstal

Aktiviteten er steget fra indeks 100
til 110.

Resurseforbruget for
vandveerksvand er steget fra indeks
100 til 137.

Det svarer til, at vandforbruget er
steget med 37 %.

Resurseforbruget for elektricitet er
steget fra indeks 100 til 116.
Det svarer til en stigning pa 16 %.

Affaldsmeaengden er steget fra
indeks 100 til 103.
Det svarer til en stigning pa 3 %.

Genbrug af vand er steget fra
indeks 100 til 130.

Det svarer til en stigning pa 30 %.
Genbrug af pap er steget fra indeks
100 til 190.

Det svarer til en stigning pa 90 %.

Det svarer til, at aktiviteten er
steget med 10 %.

Forbruget er steget mere end
aktiviteten, som steg med 10 %.
Det er negativt.

Forbrug af el er steget mere end
aktiviteten.
Det er negativt.

Affaldet er steget mindre end
aktiviteten.

Det er positivt, da SportsMagasinet
gerne vil have maengden af affald til
at falde.

Genbrug af vand er steget mere
end aktiviteten.
Det er positivt.

Genbrug af pap er steget mere end
aktiviteten.

Det er positivt, da SportsMagasinet
gerne vil have genbrug til at stige
sa meget som muligt.

Fig. 20.9 Udvikling i SportsMagasinets indekstal.



Formler til udregning af miljgindikatorer

Miljgindikator = Resurseforbrug
Aktiviteten

Affaldsmaengde
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Miljgindikator

Genbrugsmaengde

Miljgindikator =
iemnarkator Aktiviteten

Fig. 20.10 Formler til udregning af miljeindikatorer.
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Fig. 20.11 Miljeindikatorer for SportsMagasinet i ar 1, 2 og 3.
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Miljgdata for produktionsvirksomheden SuperSport A/S
A1 Az A Ae|As

Produktion

Antal producerede fodboldmal 500
Forbrug

Tree i kg 5.600
Stal i kg 1.100
Maling i liter 240
Elforbrug i kWh 400
Vandforbrug i m3 130

Fig. 20.12 Miljedata for SuperSport A/S ar 1-5.
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Indekstal

At A2 A A A
Produktion
Antal producerede fodboldmal 100 104 98 102 108

Forbrug

Tree i kg 100 102 93 96 101
Stal i kg 100 105 87 89 108
Maling i liter 100 104 94 92 94
Elforbrug i kWh 100 113 103 104 108
Vandforbrug i m? 100 108 109 115 123

Fig. 20.13 Indekstal for produktion og forbrug ar 1-5.



Miljgindeks

[ Wiloindeks |
A1 A2 A3 AaAs

Forbrug i produktionen

Tree i kg 100
Stal i kg 100
Maling i liter 100
Elforbrug i kWh 100
Vandforbrug i m? 100

Fig. 20.14 Miljeindeks for SuperSport A/S ar 1-5.
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