International markedsføring, 7. udg.	Trojka

EKSPORTMOTIVER
Ifm. igangsætning af internationalisering, kan virksomhedens eksportmotiver analyseres med udgangspunkt i figur 16.4 i lærebogen. 
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Samlet vurdering
· Handler virksomheden primært proaktivt eller reaktivt?
· Er internationaliseringen primært drevet af interne eller af eksterne motiver?
· Hvad betyder det for virksomhedens internationale konkurrenceevne?

